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Gamification

● Integration von spieletypischen Elementen in spielfremdem Kontext

● Steigerung u.a. von:

– Benutzermotivation

– Lernerfolg

– Kundenbindung

– Datenqualität
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Geocaching

● geocaching.com / geocaching.de

– „Digitale“ Schatzsuche

– kommerziell vs. frei und offen 

● Verschiedene Arten von Geocaches (Auszug)

– Traditional

– Multi-Cache

– Mystery

– EarthCache

– Letterbox

– Event

– Webcam
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Geocaching

● Quelle: Screenshot, Geocaching.com, https://www.geocaching.com/map
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Geocaching

● Quelle: Screenshot, Geocaching.com, https://www.geocaching.com/profile/

●  Souvenirs

– Erster Cache pro Land o. 
Bundesland

– Besondere Events

● Statistik

– Premium Mitgliedern 
vorbehalten
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Ingress

● Augmented-Reality-/Alternate-Reality-Spiel

● Niantic Labs, lange ein Teil von Google, nun eigenständig

● Ende 2012 als geschlossene Beta gestartet

● Beta-Status wurde ca. 1Jahr beibehalten

– Anmeldung mit Einladungscode

– Codes wurden im Laufe der Zeit mehr

– Inzwischen frei für alle

● Android / iOS (erst später)

● Geschichte um Ingress durch wöchentliche Videos

● Kein Spiel, Scanner, Agenten, ...
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Ingress

● Zwei Teams - Enlightened (grün), Resistance (blau)

● Portale sind besondere Objekte aus der realen Welt

● Portale können virtuell

– Eingenommen

– Verteidigt

– Zerstört

– miteinander verbunden werden

● Drei verbundene Portale bilden ein Feld

● Linien dürfen sich nicht überkreuzen

● Spielaktivitäten fast nur draußen / vor Ort möglich

● Partnerschaften u.a. mit Vodafone, AXA, ...
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Ingress Intel Map

● Quelle: Screenshot Ingress Intel Map, https://www.ingress.com/intel
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Ingress

● Quelle: Screenshot, Ingress App

● Auszug eines 
Agentenprofils

● Medaillen

● Statistiken
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Ingress, Anomaly Berlin 2014

● Quelle: https://plus.google.com/+DirkMoeller/posts/83y98DEXhXG
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Ingress, Anomaly Berlin 2014
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RESOURCES

● standortbezogene Multiplayer-Wirtschaftssimulation (locationbased MMO)

● Schweizer „Ein-Mann“-Projekt

● Items verteilt über die Karte

● Förderanlagen fördern Rohstoffe

● Rohstoffe werden in Fabriken zu Produkten verarbeitet 

● Echtzeit, alle Vorgänge in Einheiten pro Stunde

● Lager, Fabriken, Spezialgebäude können ausgebaut werden

– kostet Items, Rohstoffe o. Produkte

– sorgt für Levelaufstieg

● Interaktion und Handel mit anderen Spielern möglich

● Mischung aus Aktionen die drinnen und draußen stattfinden können
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RESOURCES

● Quelle: Screenshot, RESOURCES App
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RESOURCES

● Quelle: Screenshot, RESOURCES App
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Kort

● Kort trägt dazu bei, die OpenStreetMap-Daten zu verbessern

● auf einer Karte werden Aufträge angezeigt

● erfasste Daten werden von anderen Benutzer bestätigt

● Aktionen erweitern nicht nur die OSM-Daten, sondern bessern auch das 
eigene Benutzerprofil auf
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Kort

● Quelle: Screenshot, Kort Website, http://www.kort.ch/
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Kort

● Quelle: Screenshot, Kort Website, http://www.kort.ch/
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Kort

● Quelle: Screenshot, Kort Website, http://www.kort.ch/
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Kort

● Quelle: Screenshot, Kort Website, http://www.kort.ch/
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Weiteres Vorkommen

● Fitnesstracker

● Bewertungsportale

● Foren/Boards

● Marktplatz-Plattformen

● Adventskalender Regionalverband Ruhr 2014
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Fazit

● Gamification

– Grenze zwischen Spiel und Anwendung fließend

● Wiederkehrende Objekte

– Medaille (Badge)

– Statisiken

– Ranglisten

– Erfahrungspunkte

– Fortschrittbalken

– Items (virtuelle Güter)

– Level

– Verbesserungen über den (Spiel-)Verlauf
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Fazit & Ideen zur Gamifizierung

● Gamifizierung ornithologischer Beobachtungsdaten

● Medaillen / Statistiken für:

– beobachtete Vogelarten

– Beobachtungen in verschiedenen KFZ-Kreisen

– längste Serie Beobachtungen in Tagen

– Beobachtungen an einem Ort

● „Besten-“Listen Anzahl Beobachtungen

– diese Woche

– dieser Monat

– letzter Monat

– Jahr

– alle Zeiten
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit ...

Welche Fragen oder Anregungen haben Sie?

WhereGroup GmbH & Co. KG
Eifelstraße 7 | 53121 Bonn

Tel.: +49 (0)228 909038-10
Fax: +49 (0)228 909038-11

info@wheregroup.com
http://www.wheregroup.com 

mailto:info@wheregroup.com
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